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§ 1. Cel polityki

Celem Polityki Klasyfikacji Klienta w Dom Maklerski INC S.A. jest zdefiniowanie sposobdéw
klasyfikowania i reklasyfikacji Klientow w zakresie Swiadczonych na ich rzecz Ustug maklerskich.

§ 2. Defninicje

Okreslenia uzyte w niniejszym dokumencie oznaczaja:
a. DM INC—Dom Maklerski INC S.A. z siedzibg w Poznaniu,

b. Polityka — Polityka klasyfikacji klienta w Dom Maklerski INC S.A.,

¢. Ustawa —ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o obrocie instrumentami finansowymi,

d. Rozporzadzenie — rozporzgdzenie Ministra Finanséw z dnia 30 maja 2018 r. w sprawie
trybu i warunkéw postepowania firm inwestycyjnych, bankdéw, o ktérych mowa w art.
70 ust. 2 ustawy o obrocie instrumentami finansowymi, oraz bankéw powierniczych,

e. Klient — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca
osobowosci prawnej, na rzecz ktérej DM INC swiadczy Ustuge maklerska,

f. Ustuga maklerska — czynnosci okreslone w art. 69 ust. 2 pkt 1 Ustawy oraz czynnosci
wskazane w art. 69 ust. 2 pkt 6 Ustawy, ktdrych przedmiotem sg papiery wartosciowe
w rozumieniu art. 3 ust. 1 Ustawy lub inne niedopuszczone do obrotu
zorganizowanego instrumenty finansowe, polegajgce na oferowaniu instrumentdéw
finansowych.

g. Inspektor Nadzoru — osoba wykonujgca w DM INC czynnosci nadzoru zgodnosci z
prawem.

§ 3. Klasyfikacja Klientéw

1. DM INC przypisuje kazdego Klienta do jednej z trzech przewidzianych przepisami kategorii
Klientéw, tj.:
a. Klient detaliczny,
b. Klient profesjonalny,
c. Uprawniony kontrahent.
2. Klient przed zawarciem umowy o Swiadczenie Ustug Maklerskich jest informowany przez
DM INC o przyznanej kategorii, poziomie ochrony dla danej kategorii klasyfikacji oraz o
mozliwosci wystgpienia z zgdaniem zmiany kategorii.

§ 4. Klient profesjonalny

1. Klient profesjonalny to Klient posiadajgcy doswiadczenie i wiedze pozwalajgce na
podejmowanie wtasciwych decyzji inwestycyjnych, jak rowniez na wtasciwg ocene ryzyka
zwigzanego z tymi decyzjami.

2. Klient profesjonalny to Klient bedacy:

a. bankiem,
b. firmg inwestycyjng,
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c. zaktadem ubezpieczen,

d. funduszem inwestycyjnym, alternatywng spotka inwestycyjng, towarzystwem
funduszy inwestycyjnych lub zarzagdzajgcym ASI w rozumieniu ustawy o funduszach
inwestycyjnych,

e. funduszem emerytalnym lub towarzystwem emerytalnym w rozumieniu ustawy z
dnia 28 sierpnia 1997 r. o organizacji i funkcjonowaniu funduszy emerytalnych,

f. towarowym domem maklerskim,

g. podmiotem zawierajagcym, w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, na
wtasny rachunek transakcje na rynkach kontraktéw terminowych, opcji lub innych
instrumentéw pochodnych albo na rynkach pienieznych wytgcznie w celu
zabezpieczenia pozycji zajetych na tych rynkach, lub dziatajgcym w tym celu na
rachunek innych cztonkéw takich rynkéw, o ile odpowiedzialnos¢ za wykonanie
zobowigzan wynikajacych z tych transakcji ponoszg uczestnicy rozliczajacy tych
rynkow,

h. inng niz wskazane w lit. a - g powyzej instytucjg finansowa,

i. inwestorem instytucjonalnym innym niz wskazany w lit. a - h powyzej, prowadzgcym
regulowang dziatalnos¢ na rynku finansowym,

j- podmiotem prowadzacym poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej dziatalnos$¢
rownowazng do dziatalnosci prowadzonej przez podmioty wskazane w lit. a - i
powyzej,

k. przedsiebiorcg spetniajgcym co najmniej dwa z ponizszych wymogow, przy czym
rownowartos$¢ kwot wskazanych w euro jest obliczana przy zastosowaniu sredniego
kursu euro ustalanego przez Narodowy Bank Polski na dzien sporzadzenia przez
danego przedsiebiorce sprawozdania finansowego:

i. suma bilansowa tego przedsiebiorcy wynosi co najmniej 20 000 000 euro,
ii. osiggnieta przez tego przedsiebiorce wartos¢ przychodéw ze sprzedazy
wynosi co najmniej 40 000 000 euro,
iii. kapitat wtasny lub fundusz wtasny tego przedsiebiorcy wynosi co najmniej 2
000 000 euro,

I. organem publicznym, ktdry zarzgdza dtugiem publicznym, bankiem centralnym,
Bankiem Swiatowym, Miedzynarodowym Funduszem Walutowym, Europejskim
Bankiem Centralnym, Europejskim Bankiem Inwestycyjnym lub inng organizacjg
miedzynarodowag petnigcg podobne funkcje,

m. innym inwestorem instytucjonalnym, ktdérego gtéwnym przedmiotem dziatalnosci
jest inwestowanie w instrumenty finansowe, w tym podmioty zajmujgce sie
sekurytyzacjg aktywow lub zawieraniem innego rodzaju transakcji finansowych,

n. podmiotem innym niz wskazane w lit. a — m powyzej, ktéry na swéj wniosek zostat
uznany przez DM INC za Klienta profesjonalnego.

3. Klient profesjonalny objety jest nizszym poziomem ochrony niz Klient detaliczny.

4. Przed zawarciem umowy z Klientem profesjonalnym, DM INC informuje go o zasadach
traktowania przez DM INC Klientéw profesjonalnych oraz o mozliwosci przedstawienia
zadania traktowania go jak Klienta detalicznego. Zadanie, o ktérym mowa powyzej,
powinno okresla¢ zakres Ustug maklerskich, transakcji lub instrumentdéw finansowych, na
ktdérych potrzeby Klient ten chce byé traktowany jak Klient detaliczny.



Polityka klasyfikacji klienta
w Dom Maklerski INC S.A.

§ 5. Uprawniony kontrahent

1. Uprawniony kontrahent to Klient, ktéry jest:

a. Klientem profesjonalnym, o ktérym mowa w § 4 lit. a —j oraz | —m, z ktérym DM
INC zawiera transakcje lub posredniczy w ich zawieraniu w ramach ustugi
przyjmowania i przekazywania zlecen nabycia lub zbycia instrumentéw
finansowych,

b. Klientem profesjonalnym, o ktérym mowa w § 4 lit. k, ktéry na swdéj wniosek zostat
przez DM INC uznany za Uprawnionego kontrahenta, z ktérym DM INC zawiera
transakcje lub posredniczy w ich zawieraniu w ramach ustugi przyjmowania i
przekazywania zlezen nabycia lub zbycia instrumentéw finansowych,

c. Klientem z innego panstwa cztonkowskiego, ktéry posiada status Uprawnionego
kontrahenta zgodnie z przepisami prawa panstwa cztonkowskiego, w ktérym ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania.

2. Klient bedacy Uprawnionym kontrahentem objety jest najnizszym poziomem ochrony.

§ 6. Klient detaliczny

1. Klient detaliczny to Klient niebedacy Klientem profesjonalnym, ani Uprawnionym
kontrahentem.
2. Klientowi detalicznemu przystuguje najwyzszy poziom ochrony.

§ 7. Zmiana kategorii Klienta

1. Nadana Klientowi kategoria klasyfikacji moze zosta¢ zmieniona:

a. na pisemne zadanie (wniosek) Klienta detalicznego o zmiane kategorii na kategorie
Klienta profesjonalnego, pod warunkiem spetnienia wymogdéw okreslonych w ust. 5
ponizej,

b. na pisemne zgdanie (wniosek) Klienta o zmiane kategorii na kategorie zwigzang z
wyzszym poziomem ochrony niz wynikajacy z kategorii uprzednio przyznanej temu
Klientowi,

c. z wilasnej inicjatywy DM INC na kategorie zwigzang z wyzszym poziomem ochrony
niz wynikajacy z kategorii uprzednio przyznanej temu Klientowi,

d. przez DM INC na kategorie zwigzang z wyzszym poziomem ochrony w wyniku
weryfikacji lub aktualizacji danych Klienta, na podstawie ktérych nastgpito
przypisanie kategorii, a takie wejScia w posiadanie informacji, ze Klient
profesjonalny przestat spetniaé¢ warunki pozwalajgce na traktowanie go jako Klienta
profesjonalnego, o czym DM INC pisemnie informuje Klienta.

2. Aktualizacja kategorii przyznanej Klientowi, o ktérej mowa w ust. 1 lit. d., dokonywana jest
przez DM INC raz do roku lub ad hoc, w przypadku otrzymania informacji majgcych wptyw
na zmiane przyznanej Klientowi kategorii klasyfikacji. W takim przypadku DM INC informuje
Klienta o obowigzku ponownego wypetnienia Ankiety Klienta.

3. Zmiana kategorii klasyfikacji na podstawie wniosku Klienta, w nastepstwie ktérej nastapi
podwyzszenie ochrony, np. z Klienta profesjonalnego na Klienta detalicznego, dokonywana
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jest przez DM INC niezwtocznie po otrzymaniu przedmiotowego wniosku, z uwzglednieniem

§ 4 ust. 4.

4. W przypadkach, o ktérych mowa w ust. 1 lit. b — ¢, skutkujgcych zmiang kategorii na Klienta
detalicznego, DM INC zobowigzany jest do okreslenia w formie pisemnej zakresu Ustug
maklerskich, transakcji lub instrumentéw finansowych, na ktérych potrzeby Klient bedzie
traktowany jak Klient profesjonalny.

5. Klient detaliczny sktadajgcy pisemne zgdanie (wniosek) o traktowanie go jak Klienta
profesjonalnego, zobowigzany jest do ztozenia oswiadczenia, ze spetnia co najmniej dwa z
nastepujacych kryteridow:

a. Klient zawierat transakcje — odrebnie w zakresie wszystkich dostepnych instrumentéw
finansowych w ramach swiadczonych mu przez DM INC Ustug maklerskich — o znacznej
wartosci, na odpowiednim rynku, ze Srednig czestotliwoscig co najmniej 10 transakcji
na kwartat w ciggu czterech ostatnich kwartatéw,

b. wartos¢ portfela instrumentéw finansowych Klienta (tgcznie ze srodkami pienieznymi
wchodzacymi w jego sktad) wynosi co najmniej réwnowartos$¢ w ztotych 500 000 euro,

c. Klient pracuje lub pracowat w sektorze finansowym przez co najmniej rok na
stanowisku, ktére wymaga wiedzy zawodowej dotyczacej transakcji w zakresie
instrumentdow finansowych lub Ustug maklerskich, ktére miatyby byé swiadczone przez
DM INC na jego rzecz na podstawie zawieranej umowy.

6. Znaczna wartos¢ transakcji, o ktérej mowa w ust. 5 lit. a., jest ustalana okresowo przez
zarzad DM INC w formie uchwaty, przy uwzglednieniu co najmniej nastepujgcych kryteriow:
a. wartosci transakcji zawieranych przez danego Klienta na odpowiednim rynku oraz

wartosci transakcji zawieranych przez wszystkich Klientéw na odpowiednim rynku,
struktury Klientdw zawierajgcych transakcje na odpowiednim rynku,

oceny, czy znaczna wartos$é, o ktérej mowa w ust. 5 lit. a., jest wystarczajgco duza, aby
dawac podstawy, poprzez odpowiednig ekspozycje na ryzyko, do zdobycia przez Klienta
wiedzy i doswiadczenia w zakresie zawierania transakcji na odpowiednim rynku, ktére
bedg istotnie wykraczaty poza doswiadczenie i wiedze Klientéw detalicznych
zawierajgcych transakcje na odpowiednim rynku,

d. charakteru i rodzaju instrumentu finansowego, ktdrego dotyczg transakcje zawierane
przez danego Klienta na odpowiednim rynku,

e. koniecznosci zapewnienia, aby ustalona znaczna wartos¢, o ktérej mowa w ust. 5 lit. a.,
nie stanowita nadmiernej zachety dla Kienta detalicznego do zmiany statusu na Klienta
profesjonalnego.

7. DM INC uzaleznia rozpatrzenie wniosku o zmiane kategorii z Klienta detalicznego na Klienta
profesjonalnego od dostarczenia dokumentéw potwierdzajgcych spetnianie kryteriow
okreslonych powyzej w wyznaczonym przez DM INC terminie.

8. DM INC moze odmdwié zmiany kategorii na zwigzang z nizszym poziomem ochrony, majac
na wzgledzie zapewnienie wysokiego poziomu bezpieczenstwa i ochrony dziatalnosci
Klienta, jak réwniez niespetnienie wymogdw zwigzanych z mozliwoscig przyznania Klientowi
kategorii z nizszym poziomem ochrony.

9. Kazdorazowo po rozpatrzeniu wniosku o zmiane przypisanej Klientowi kategorii, Klient
powiadamiany jest w formie decyzji pisemnej o poziomie ochrony przyznawanej dla danej
kategorii Klientow.
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10. Klient zobowigzany jest do przekazywania DM INC informacji o zmianie danych, ktére maja
wptyw na mozliwosc traktowania Klienta jako Klienta profesjonalnego albo Uprawnionego
kontrahenta.

11. W przypadku powziecia przez DM INC informacji, ze Klient detaliczny traktowany jak Klient
profesjonalny przestat spetnia¢c wymogi okreslone w ust. 5, DM INC podejmuje dziatania
zmierzajgce do zmiany statusu klienta na potrzeby sSwiadczenia na jego rzecz Ustug
maklerskich.

12. DM INC dokumentuje analizy bedace podstawg ustalenia przez zarzad DM INC znacznej
wartosci, o ktérej mowa w ust. 5 lit. a., na podstawie kryteriéw wskazanych w ust. 6, oraz
sposob uwzglednienia czynnikdw wskazanych w tym ustepie.

13. Inspektor Nadzoru okresowo, nie rzadziej jednak niz raz w roku, dokonuje przegladu
kryteridw uwzglednianych przy ustalaniu znacznej wartosci, o ktérych mowa w ust. 6, oraz
ustalonych w oparciu o nie przez zarzgd DM INC wartosci. Inspektor Nadzoru dokumentuje
wyniki przeprowadzonego przeglagdu w sposéb pozwalajgcy na wykazanie, ze przyjete
kryteria oraz ustalone w oparciu o nie wartosci spetniajg wymogi aktualnosci i
adekwatnosci.

§ 8. Zasady klasyfikacji Klientow

1. Stosowane przez DM INC wobec Klienta detalicznego srodki wykonawcze obejmuja:

a) informowanie Klienta o metodach zarzadzania konfliktami intereséw oraz
informowanie przy uzyciu trwatego nosnika o istniejgcych konfliktach intereséw
zwigzanych ze $wiadczeniem danej Ustugi maklerskiej na rzecz Klienta,

b) dostarczanie = wyczerpujgcych  (rzetelnych, niebudzgcych  watpliwosci i
niewprowadzajgcych w bfad) informacji o:

= DM INC,

= ustugach maklerskich swiadczonych na rzecz Klientéw,

= kosztach i optatach zwigzanych ze swiadczeniem Ustug maklerskich,

= instrumentach finansowych oferowanych w ramach $wiadczonej Ustugi
maklerskiej wraz z ryzykami powigzanymi z tymi instrumentami,

c) przeprowadzanie oceny wiedzy i doswiadczenia Klienta w odniesieniu do ustug
maklerskich, ktére majg by¢ swiadczone na rzecz Klienta,

d) przekazanie informacji o zasadach klasyfikacji Klientow,

e) wdrozenie odpowiednich zasad postepowania przy przyjmowaniu i przekazywaniu
korzysci finansowych i niepienieznych przez DM INC.

2. Stosowane wobec Klienta profesjonalnego srodki wykonawcze obejmuja:

a) informowanie Klienta o metodach zarzadzania konfliktami intereséw oraz
informowanie przy uzyciu trwatego nosnika o istniejgcych konfliktach intereséw
zwigzanych ze swiadczeniem danej Ustugi maklerskiej na rzecz Klienta.

b) dostarczanie  wyczerpujacych  (rzetelnych, niebudzacych  watpliwosci i
niewprowadzajgcych w btad) informacji o:

= DM INC,
= ustugach maklerskich $wiadczonych na rzecz Klientéw,
= kosztach i optatach zwigzanych ze swiadczeniem Ustug maklerskich,
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= instrumentach finansowych oferowanych w ramach $wiadczonej Ustugi
maklerskiej wraz z ryzykami powigzanymi z tymi instrumentami,
c) przeprowadzenie na prosbe Klienta oceny wiedzy i doswiadczenia Klienta w
odniesieniu do ustug maklerskich, ktére majg by¢ swiadczone na rzecz Klienta,
d) wdrozenie odpowiednich zasad postepowania przy przyjmowaniu i przekazywaniu
korzysci pienieznych i niepienieznych przez DM INC.

3. DM INC informuje Uprawnionego kontrahenta o metodach zarzadzania konfliktami
interesdéw oraz przy uzyciu trwatego nosnika informuje o istniejgcych konfliktach intereséw
zwigzanych ze $wiadczeniem danej Ustugi maklerskiej na rzecz Klienta.

4. Przed zawarciem umowy o swiadczenie Ustug maklerskich DM INC przekazuje Klientowi
niniejszg Polityke.

5. Aktualna wersja Polityki oraz uchwaty Zarzgdu, o ktérej mowa w § 7 ust. 6, zamieszczona
jest na stronie internetowej DM INC.

§ 9. Postanowienia kohcowe

Polityka oraz wszelkie zmiany w Polityce przyjmowane sg przez Zarzad DM INC w formie uchwaty.



